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3.LOGOTIPO
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4. Demasia

Se aplica siempre un espacia-
do/demasia relacién 100% a
10%. Nada puede tocar /
ocupar esa distancia.
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GAIMAN

ENCUENTRO DE CULTURAS

No permite que ningun dibujo o
forma pase por detras. (Salvo
fotos pag.10)

Mostramos ejemplos, sobre
espacios y distancias permiti-
das.
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5. Tamano

El logotipo debe mantener un
equilibrio.,_en relacién 12% del
disero general.

Ejemplo vertical

Ocupa la mitad aprox. del
ancho del disefio y una sexta
parte del alto

Horizontal ocupa una 592 parte
del alto y una tercera parte del
ancho.

CONTACTO

LUN A VIE DE 7 A 13HS
Gaiman- Chubut
@ secretaria@gaiman.gov.ar

.) 280 403 9469
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B 6 Partesdel altoy la mitad del ancho

Se permite sacar el eslogan
ENCUENTRO DE CULTURAS
siempre que quede demasiado
pequeio.



6.COLOR

#005547

C98%
M 36%
Y 70%
K39%

A EVALUAR

#FOBACO

C 4%
M 36%
Y 10%
K 0%

PINTURA MARCA ALBA
Naturaleza Real 70GY 10/136

PINTURA MARCA ALBA
Rosaretro - 30RR 54/145



7.TIPOGRAFIA

FONTSPRING DEMO - Balgin Text Negrita

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim

nopqgrstuvwxyz
123:567890

Antenna Mediana

ABCDEFGHIJKLM
NNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nhopqrstuvwxyz
1234567890



8. ARGUMENTACION

Gaiman cumple 150 afos en un par de semanas. Bajo esa
premisa se considerd importante realizar un re BRANDING de
la imagen de la ciudad, actualizar, simplificar y modernizarla,
manteniendo el sentido original del isologo que se utilizé mas
de una década.

El isologotipo de Gaiman representaba un nudo de relaciones
entre los que estaban y los que llegaron, la unién de diferentes
idiomas y costumbres de los pueblos nativos e inmigrantes
que eligieron este lugar para establecerse con sus familias.

Sobre esa base se trabajo en una simplificacion visual, mante-
niendo la esencia y el significado. Encuentro de caminos, de
vidas, de historias. Reforzando el eslogan “Encuentro de Cultu-
ras”.

En estos 150 afios Gaiman no dejo nuca de ser un encuentro de
culturas, con respeto, amabilidad y gentileza. Para que esa
idea permanezca, y se clarifique, se busca en el recorrido orgéa-
nico que permanece en el isologo la idea de crecimiento viday
direccién que lleva la ciudad con fortaleza.

Se logré un isologo mas amable, organico, abarcativa, con
mezcla de masculino y femenino. Brillante y desestructurado,
abiertoy flexible, logrando que la dindmica sea un fluir suman-
do al encuentro.

COLOR: Ingresar a Gaiman desde la ruta, es un regalo visual
sorpresivo. El verde y las rosas a lo largo del ingreso que se
expande toda la ciudad, es reconfortante, alegre, ordenado,
feliz, saludable. Esa sensacién se traslado a los colores de la
imagen de la ciudad.

Combinacién ROSA VERDE: Se asocia con la naturaleza, la
frescura, la fertilidad y el crecimiento. También simboliza la
vitalidad, el renacimiento y la esperanza.

En la cultura oriental, representa armonia, estabilidad y equili-
brio entre mente, cuerpo y espiritu.

TIPOGRAFIA: Se eligié una tipografia palo seco, para connotar
modernidad, seguridad, neutralidad y minimalismo, y mejorar
100% la legibilidad.
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9. TEXTURA

TEXTURA/PATRON

La textura/patrén es parte del
branding de una marca, son
recursos graficos que acompa-
flan a la marca y son parte de
su identidad.

Podemos usarlos en por ejem-
plo vidrios esmerilados, fondos
, dorso de tarjetas, carpetas,
telas. Etc.




10. REDES
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11. REDES

imagen + titulo + logo

CICLO PARA ADOLECENTES Y ADULTOS

FEBRERO

EN EL MES DE FEBRERO CADA VIERNES SE REALIZARA EL
COCLO DIBUJO Y ARTE A LAS 20 HS EN LA PLAZA CENTRAL

EDICION
VERANO

PARA MAS INFO NOS ESCRIBEN :)

link para uso de base

ATENCION

DISPONIBLE LA RENOVACION DE
LA HABILITACION COMERCIAL

w 5 GAIMAN

link para uso de base



https://www.canva.com/design/DAF55s8C8mk/RFZpzmhD-GU1Zk1wVQAgdA/edit?utm_content=DAF55s8C8mk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAF5572XFGo/66kKQf3X_yQKE1ZSzw44Qg/edit?utm_content=DAF5572XFGo&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
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13. AREAS

MUNICIPALIDAD

DIRECCION DE
SERVICIOS Y OBRA PUBLICA

DIRECCION DE
HACIENDA

DIRECCION DE
ACCION SOCIAL Y SALUD

DIRECCION DE
PRODUCCION

DIRECCION DE
JUVENTUD

DIRECCION DE
DEPORTES Y RECREACION

S GAIMAN
S GAIMAN
- GAIMAN
- GAIMAN
S GAIMAN
S GAIMAN

S GAIMAN



14 . ESPECIAL DEPORTES Y RECREACION

+ DEPORTES
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15. ESPECIAL TURISMO

Los colores diferenciales son
solo para dareas que realizan
comunicacién masiva.
Necesitan diferenciarse ya que
tienen sus propias redes/
comunicacion.

Deben respetar las mismas

normas del logotipo. Porcenta-

jes de tamano, espacio/dema-

sia.

Icono perfil redes y WhatsApp
AREA TURISMO

- TURISMO

QO

GAIMAN

o

TURISMO
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TURISMO
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COLOR
#FOE4EB
C1%

M 15%

Y 4%

K 0%

COLOR
#5F68A4
C72%

M 60%
Y 9%

K 1%



16 . ESPECIAL CULTURA

g#’ CULTURA CUL%URA

GAIMAN

GAIMAN

o

CULTURA

GAIMAN GAIMAN

=+ CULTURA




GAIMAN

ENCUENTRO DE CULTURAS



